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Scheda tecnica della Communication Campaign

[] Patrimonio monumentale ed architettonico
Categoria di partecipazione [1  Patrimonio storico, flottante, sommerso e beni immateriali

[] Ricerca scientifica ed ambiente marittimo
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Elenco dettagliato dei materiali ...
TAVIATT ettt

Il proponente prende atto ed accetta che la presente Scheda anagrafico/tecnica e
parte infegrante e sostanziale del Regolamento del Premio Internazionale ‘Sea
Heritage - Best Communication Campaign” edizione 2009 - 2010 che si intende qui
integralmente richiamato ed accettato in ogni sua parte.

Ai sensi e per gli effetti del D. Lgs. 196/2003, il proponente autorizza al trattamento
dei dati forniti nella presente Scheda anagrafico/tecnica ai soli fini delle attivita
connesse allo svolgimento del Premio, ivi autorizzando il trasferimento dei medesimi
dati ai terzi autorizzati dal Comitato Organizzatore all'esecuzione di dette attivita.

Il Proponente altresi autorizza I'utilizzo del materiale inviato a supporto della
campagna presentata, sia questo materiale audio, video, testo o qualunque altro
formato e tipo, anche combinato tra formati diversi, al fine di compiere tutte le
attivita promozionali, dirette ed indirette, connesse al Premio e non aventi fine
lucrativo. Ogni impiego del materiale per i citati scopi rechera menzione della
proprieta del medesimo senza che cio possa costituire oggetto di vanto o diritto del
proprietario nel rivendicare qualsivoglia lucro ad effetto delle azioni promozionali
condotte.



Il Comitato Organizzatore, con la ricezione della Scheda anagrafico/tecnica
debitamente sottoscritta e dei materiali, intende quindi ricevuta totale e piena
liberatoria all'impiego dei materiali medesimi per le finalita suddette, ivi compresa la
completa manleva da parte del Proponente nei confronti di potenziali terzi,
identificati in qualsivoglia modo nella campagna di comunicazione presentata, che
possano vantare diritti d'autore, di proprieta materiale e/o intellettuale e/o qualsiasi
altro diritto sulla titolarita ed uso dei materiali in questione. Ad effetto della manleva
rilasciata nella forma ivi descritta, in ogni e qualunque azione di responsabilita civile
condotta da terzi a qualsiasi titolo nei confronti del Comitato Organizzatore per
quanto sopra specificato, il Proponente si obbliga al subentro, sollevando il Comitato
Organizzatore da ogni e qualsiasi responsabilitda connessa.

Per qualunque controversia relativa ai diritti relativi ai dati forniti, ai materiali inviati

ed al loro impiego nonché all'applicazione ed interpretazione del Regolamento &
competente il Foro di Roma.
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